L’ACHAT SELON LES CONVICTIONS EN FRANCE

CLASSES D'AGE REVENUS

69% | | . .

Des consommateurs frangais
achetent selon leurs convictions
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35-54 ans [ZZZZZITAN]

18-34 ans

% de consommateurs qui achétent selon leurs convictions

UNE COMMUNICATION ENGAGEE PLUS EFFICACE QUE LA COMMUNICATION PRODUIT

EFFICACITE D’'UNE EFFICACITE D'UNE
COMMUNICATION SUR LES COMMUNICATION
VALEURS DE LA MARQUE PRODUIT

34% | 28%

Selon les consommateurs frangais

L’ENGAGEMENT SOCIETAL DES MARQUES : UNE REALITE ATTENDUE
PAR LES CONSOMMATEURS FRANGAIS

48% 31%

Des Frangais pensent que les marques Des Franﬁais pensent que les marques
peuvent plus facilement adresser _ ont des idées plus pertinentes que
les enjeux sociétaux que les pouvoirs les pouvoirs publics pour résoudre

publics les problemes du pays

LE EARNED MEDIA : MOYEN PRIVILEGIE POUR ENGAGER

LES “EARNED MEDIA”
I %

Pourcentage des consommateurs LES “PAID MEDIA”
dans le monde ayant déclaré une
attention active envers :

LES “OWNED MEDIA”
) 25%
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